Trilha de estudos do concurso da Fundagao Florestal
Correlagéo entre os capitulos das apostilas de comunicagdo social e de conhecimentos gerais + contetido on-line e o conteudo programdtico previsto no edital da Fundag¢éo
para Conservagdo e a Producdo Florestal de SGo Paulo

Capitulos das apostilas e médulos
do conteudo on-line

Conteldo programatico
JORNALISMO

Conteldo programatico
COMUNICACAO SOCIAL

Comunicacdo organizacional

Comunicacdo organizacional.

Comunicacdo institucional.

Comunicacao dirigida.

Politica nacional de linguagem simples (Lei n2 15.263/2025).
Linguagem simples e transparéncia.

Teoria da opinido publica.

Formas de mensurar a opinido publica.

Assessoria de comunicagao.

Comunicacdo publica, conceitos e praticas.

Métricas de comunicacdo.

Imagem organizacional e comunicagdo Integrada.
Comunicacdo integrada nas organizacoes.

Comunicacdo em empresas publicas.

Comunicacdo publica, comunicacdo ambiental e educacdo
ambiental.

Comunicacdo e opinido publica.

Comunicacdo e imagem publica.

Credibilidade e reputacdo da marca.

Instrumentos de controle e avaliacdo de resultados.

Pesquisas quantitativas e qualitativas.

Métodos e técnicas de pesquisa aplicada: qualitativa, quantitativa,
etnografia, etnografia online, estudos de tendéncias.

Amostra, questiondrios e tipos de entrevistas em pesquisas.

O processo da comunicacao.

Publico, massa e audiéncia.

Tipos e técnicas de pesquisas de opinido.

Mobilizacdo social, comunicacdo com comunidades, métricas e
identidade institucional.

Endomarketing.

Balanco social.

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa.

Press release

Manual de assessoria de imprensa da Fenaj.
Media training.

Gerenciamento de crise.

Comunicacao de crise, comunicagdo de risco.
Relacionamento com imprensa.

Comunicacdo e gerenciamento de crise.
Gerenciamento de crise.
Comunicacao de risco, comunicagdo de crise.

Comunicacdo digital

Comunicacao digital.
Redes sociais.

Comunicacao digital.
Cibercultura e producdo digital: internet e intranet.
Redes sociais.




Convergéncia de midias.
Transmidia e convergéncia.
Redes sociais: estratégias de engajamento.

Design grafico e publicaces

Infografia.

Nocdes de diagramacao.

Cores na impressdo, na televisdo e na midia digital.
Tipos de papel para impressdo.

Conceitos basicos de design.

Identidade visual: planejamento, pesquisa pictérica, teoria das
cores e composicao visual.

Andlise dos meios de comunicacdo corporativa e organizacional.

Marketing e publicidade

Fundamentos da publicidade e da propaganda: finalidade da
publicidade e conceitos de campanha.

Estrutura de agéncias de publicidade.

O mercado da comunicacdo e do marketing: estrutura, oferta e
demanda.

Ecossistema publicitario.

Produtos e servicos publicitarios.

Marcas: expressdes e sensorialidades.

Gestdo de marca: design e identidade.

Promocdo de vendas, insert e merchandising.

Estratégias e técnicas da promocdo orientada ao consumidor.
Conceito de midia: midias plurais, hibridismo, hipermidia.
Planejamento publicitario, estruturacdo e apresentacdo de
campanha.

Pesquisa aplicada ao planejamento publicitario.

Redacdo Publicitaria.

Edicdo de texto e imagens: meios impressos, eletrénicos e digitais.
Direcdo de arte: conceito e ferramentas.

Planejamento em midia.

Planejamento de campanhas publicitarias.

Fundamentos de marketing.

Marketing digital.

Jornalismo

Manual de jornalismo da EBC

Redacdo dos diferentes géneros jornalisticos: noticia, cronica,
editorial, coluna, critica, comentario, fait-divers, entrevista,
reportagem, feature, resenhas e legendas.

Fotojornalismo.

Tipos de cameras no fotojornalismo

Estruturas da redacdo jornalistica.




Principios de pauta.

Jornalismo e interesse publico.

Jornalismo publico, jornalismo institucional, comunicacdo
ambiental, divulgacdo cientifica e comunicacdo de interesse
publico.

Planejamento de pautas, produgdo textual.

Jornalismo e direitos fundamentais.

Meios de comunicacdo

Imprensa escrita, radiojornalismo, telejornalismo e jornalismo
digital.

Edicdo na imprensa escrita.

Edicdo no telejornalismo (enquadramentos, iluminacao,
microfones, cadmeras etc.).

lluminacdo em telejornalismo.

Laudas para telejornalismo.

Edicdo em radio, jornalismo e edicdo em jornalismo digital.
Coordenacdo de producdo, pesquisador, producdo audiovisual.
Criacdo e produgdo TV.

Locucdo e apresentagdo.

Producdo e apresentagdo de programas de radio e TV.

Comunicacdo e diversidade: meios e veiculos.

Etica e legislacdo da comunicacdo

Cdédigo de ética dos jornalistas brasileiros.
Legislacdo profissional em jornalismo.
Constituicdo de 1988: comunicacdo social.
Direito de resposta.

Etica da comunicacao.

Etica, regulacdo e legislacdo do mercado publicitario.

Utilizacdo de IA em publicidade e propaganda: conceitos e
praticas éticas.

Lei n2 12.232/2010 (Normas gerais para licitacdo e contratagdo de
servicos de publicidade).

Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR).

Teorias e histéria da comunicagdo

Teorias da comunicacao.

Teorias do jornalismo.

Jornalismo pés-industrial.

Histéria da imprensa escrita no Brasil.

Historia do radio e da televisdo no Brasil, com énfase no
jornalismo.

Teorias da comunicacdo: principais escolas e pensadores.
Comunicacdo, conceitos, paradigmas, principais teorias.
Industria cultural e a teoria critica.

Semidtica.

Historia da midia.

Lingua portuguesa

Ortografia e acentuacdo.

Crase e pontuacgao.

Compreensdo e interpretacao de textos.
Discursos direto, indireto e indireto livre.

Ortografia e acentuacao.

Crase e pontuacgao.

Compreensdo e interpretacdo de textos.
Discursos direto, indireto e indireto livre.




Intertextualidade.

Figuras de linguagem.

Morfossintaxe.

Formacdo de palavras.

Sinonimia e antonimia.

Pronomes.

Concordancia e regéncia nominal verbal.
Flexdo nominal e flexdo verbal.

Vozes do verbo.

Coordenacdo e subordinacdo.
Conectivos.

Redacdo.

Manual de redacdo da Presidéncia da Republica.

Intertextualidade.

Figuras de linguagem.
Morfossintaxe.

Formacdo de palavras.
Sinonimia e antonimia.
Pronomes.

Concordancia e regéncia nominal verbal.
Flexdo nominal e flexdo verbal.
Vozes do verbo.

Coordenacdo e subordinacao.
Conectivos.

Redacdo.

Raciocinio légico e matematica

Estrutura logica.

Compreensdo e elaboracdo da ldgica.

Raciocinio verbal, matematico, sequencial, orientacdo espacial e
temporal.

Compreensdo do processo logico.

Noc¢Bes bdsicas de proporcionalidade e porcentagem.

NocBes de estatistica.

Leitura e interpretacdo de graficos e tabelas.

Estrutura logica.

Compreensdo e elaboracdo da ldgica.

Raciocinio verbal, matematico, sequencial, orientacdo espacial e
temporal.

Compreensdo do processo logico.

NocBes bdsicas de proporcionalidade e porcentagem.

Nocdes de estatistica.

Leitura e interpretacdo de graficos e tabelas.

Noc¢des de informatica

NocBes de arquitetura da informacdo: hierarquia, wire frames,
taxionomia, inventario de conteudo.

Administracdo publica

Direito constitucional

Direito administrativo

Legislacdo geral

Lei de Acesso a Informacdo (Lei n? 12.527/2012).
Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais- LGPD (Lei n?
13.709/2018 e Lei n2 13.853/2019).

Lei n2 15.263/2025 (politica nacional de linguagem simples).

As apostilas e o contelddo on-line ndo abordam questdes sobre legislagdo ambiental.

Dados do concurso

* Fundacdo para Conservacado e a Producdo Florestal de S3o Paulo
* 2 vagas: jornalismo (1) e comunicacdo social (1)




Remuneracdo: RS 10.354,00 (40h, CLT)
InscricBes: 16 de junho a 16 de julho

Taxa: RS 114,00

Banca: FCC (concursosfcc.com.br)

Data da prova: 30 de agosto

Prova objetiva de conhecimentos especificos (30 questdes, peso 3) e gerais (20 questdes: lingua portuguesa e raciocinio légico matematico
Prova discursiva: redacdo

Edital: iscom.com.br/fflorestal

Apostilas + contelddo on-line: iscom.com.br/acs
Trilha de estudos: iscom.com.br/xfflorestal
Informacdes (blog): iscom.com.br/bfflorestal



http://iscom.com.br/fflorestal
http://iscom.com.br/bfflorestal
http://iscom.com.br/xfflorestal
http://iscom.com.br/acs

