Trilhas de estudos do concurso da Marinha do Brasil
Quadro Técnico do corpo auxiliar da Marinha em 2026
Apostila e conteudo on-line comunicag¢éo social
Correlacdo entre os capitulos da apostila e os médulos do conteddo on-line e o conteddo programatico do edital

Capfitulos/apostila
maodulos/conteddo on-line

Conteludo programatico do concurso

Resumos de livros
(capitulos e/ou obras

Fundamentos da
comunicagdo

Comunicacdo de massa.

Componentes fundamentais da
comunicagdo de massa.

Efeitos e meios da comunicacdao de massa.
Conceitos, teorias, objetivos, modelos,
métodos e meios.

Teoria da comunicagdo, de Luis Mauro Sa
Martino

Teoria das midias digitais.

Teoria das midias digitais, de Luis Mauro
S& Martino

Cultura da convergéncia.

Cultura da convergéncia, de Henry Jenkins

Dicionario de comunicacgao.

Diciondrio de comunicagdo, Carlos Alberto
Rabacga e Gustavo Barbosa.

Jornalismo

Conceitos, teorias, criticas e tendéncias.

Teoria do jornalismo, de Felipe Pena.

Linguagem jornalistica multimeios:
jornalismo impresso, fotojornalismo,
telejornalismo, radiojornalismo,
jornalismo digital e on-line.
Caracteristicas dos meios jornalisticos.

Manual de jornalismo para rddio, TV e
novas midias, de Herédoto Barbeiro e
Paulo Rodolfo de Lima.

Radio, de Luiz Arthur Ferrareto

Cobertura jornalistica.

Manual de jornalismo para rddio, TV e
novas midias, de Herédoto Barbeiro e
Paulo Rodolfo de Lima

Técnicas de codificagdo em jornalismo, de
Mario Erbolato.

Géneros jornalisticos.

Noticia: caracteristicas, critérios,
classificacdo, elementos, tipos de lead
(lide) e técnicas.

Reportagem: conceitos, caracteristicas,
modelos, aberturas e formas de
narrativas, pauta e fontes.

Entrevista: tipos e classificacdo das
entrevistas.

Géneros jornalisticos, de José Marques
Melo e Francisco Assis.

Técnicas de codificagdo em jornalismo, de
Mario Erbolato.

Caracteristicas do texto jornalistico.
Redacdo, estilo e edicdo.

Manual de jornalismo para rddio, TV e
novas midias, de Herédoto Barbeiro e
Paulo Rodolfo de Lima.

Técnicas de codificagdo em jornalismo, de
Mario Erbolato.

Producdo e direcdo para TV e video.

Producgdo e direcdo para TV e video, de
Cathrine Kellison.

Inteligéncia artificial

Jornalismo e IA generativa, de Nemézio
Amaral Filho.

Etica.

Manual de jornalismo para rddio, TV e
novas midias, de Herédoto Barbeiro e
Paulo Rodolfo de Lima.




Marketing, publicidade e
propaganda

Briefing.

Conceitos, teorias e técnicas.

Pesquisa e planejamento de campanha
publicitaria.

Redacdo e texto publicitario.

Propaganda, de Armando Sant'Anna,
Ismael Rocha Junior e Luiz Fernando
Garcia.

Marketing: administracdo, conceitos,
principios, canais, tendéncias e processos
de marketing.

Pesquisa e planejamento de marketing.
Desenvolvimento de oportunidades e
estratégias de marketing.
Desenvolvimento do mix de marketing.
Marca: valor, posicionamento e
gerenciamento.

Administracéo de marketing, de Philip
Kotler e Kevin Keller.

Desenvolvimento de oportunidades e
estratégias de marketing.
Marketing: tendéncias

Marketing 5.0, de Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya e lwan Setiawan.

Marketing de conteudo.
Marketing digital.

Marketing digital na prdtica, de Paulo
Faustino.

Producdo grafica e design grafico.
Editoragdo, fechamento de arquivos e pré
impressao.

Processos de impressdo, acabamento e
tipologia.

Novo manual de produg¢do grdfica, de
David Bann.

Relacdes publicas

Assessoria de imprensa.
Assessoria e relacionamento de imprensa.

Assessoria de imprensa e relacionamento
com a midia, de Jorge Duarte.

Media training.

Midia training, de Herddoto Barbeiro.
Assessoria de imprensa e relacionamento
com a midia, de Jorge Duarte.

Gestdo de crises.

Gestdo de crises e comunicagdo, de Jodo
José Forni.

Comunicacao digital.

Midias sociais.

Estratégias de comunicacdo nas midias
sociais.

Estratégias em midias sociais, de Fabio
Cipriani.

Comunicagao nas organizacdes: conceitos
e técnicas.

Estratégias de comunicagdo nas
organizacdes: planejamento, plano, gestdo
€ mensuragao.

Comunicacgao corporativa e reputacao.
Comunicacdo organizacional integrada.
Conceitos, teorias, processos, objetivos,
pesquisa, auditoria, mercado e produtos.
Comunicagdo e opinido publica.

Nome, marca, identidade e imagem.

Comunicagdo nas organizagdes, de
Gaudéncio Torguato.

Planejamento de relagées publicas na
comunicagdo integrada, de Margarida
Kunsch.

Rela¢des publicas nas organizacgdes.
Teorias e estratégias de relacGes publicas.
Planos, projetos e programas de relacdes
publicas.

Comunicacgdo e opinido publica.

Publicos.

Planejamento de relagdes publicas na
comunicagdo integrada, de Margarida
Kunsch.

Relagdes publicas estratégicas, de Luiz
Alberto de Farias.




Eventos.

Manual de comunicacéio da Secretaria de

Manual de comunicagdo L.
¢ Comunicacdo do Senado Federal

Duas vagas para comunicacgao social

Remuneracdo: RS 9.663,60 (inclusos os adicionais)

Requisito: ter menos de 35 anos de idade em 30/6/2027

Banca: Marinha (ingressonamarinha.mar.mil.br)

Inscricdo: 10 de margo a 8 de abril

Taxa: RS 150,00

Data e locais das provas: 24 de maio, em Angra dos Reis, Rio de Janeiro, Nova Friburgo e S3o Pedro da Aldeia
(RJ), Vila Velha (ES), Belo Horizonte, Salvador, Natal, Olinda (PE), Fortaleza, Belém, Sdo Luis, Porto Alegre e
Rio Grande (RS), Floriandpolis, Ladario (MS), Brasilia, Manaus, Sdo Paulo e Santos (SP)

Prova objetiva de conhecimentos profissionais (fundamentos da comunicagdo, jornalismo, publicidade e
propaganda, marketing e relacdes publicas)

Redacdo

Prova de titulos e outros testes

Edital: iscom.com.br/mb26

Apostila + contetdo on-line: iscom.com.br/amb

Contelido programatico e bibliografia: iscom.com.br/xmb26

Informac&es adicionais (blog): iscom.com.br/bmb26




