Concurso de Comunicacdo Social QT da Marinha em 2022 (CP-T/2022)
Prova de conhecimentos profissionais

PROGRAMA

FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO — Conceitos, teorias, objetivos, modelos, métodos e
meios Comunicacdo de massa; Efeitos e meios da comunicagdo de massa; A sociedade em rede;
Componentes fundamentais da comunicacdo de massa; e Comunicacao Publica.

JORNALISMO - Conceitos, teorias, criticas e tendéncias; Linguagem jornalistica multimeios:
jornalismo impresso; fotojornalismo; telejornalismo; radiojornalismo; jornalismo digital e on-line;
Midias Convergentes; Caracteristicas dos meios jornalisticos; Caracteristicas do texto jornalistico;
Redacado, Estilo e Edicdo; Entrevista: tipos e classificacdo das entrevistas; Reportagem: conceitos,
caracteristicas, modelos, aberturas e formas de narrativas, pauta e fontes; Noticia: caracteristicas,
critérios, classificacdo, elementos, tipos de leads (lide) e técnicas; Comunicacdo empresarial;
Agéncias de informacdo; e Etica.

PUBLICIDADE, PROPAGANDA e MARKETING — Conceitos, teorias e técnicas; Pesquisa e
planejamento de campanha publicitdria; Briefing; Redacdo e texto publicitario; Marketing:
conceitos, principios, canais, tendéncias e processos de Marketing; Pesquisa e Planejamento de
Marketing; Desenvolvimento de oportunidades e estratégias de marketing; Desenvolvimento do
Mix de Marketing; Marketing de conteido; Marketing Digital; Marca: valor, posicionamento e
gerenciamento; Producdo grafica e Design Grafico. Conceitos; Editoracdo, fechamento de arquivos
e pré-impressao; Processos de impressao; Acabamento; e Tipologia.

RELA(;C)ES PUBLICAS — Conceitos, teorias, processos, objetivos, pesquisa, auditoria, mercado e
produtos; Teorias, estratégias de Relagdes Publicas; A comunica¢do nas organizagées: conceitos e
técnicas; Estratégias de comunicacdo nas organizacoes: planejamento, plano, gestdo e mensuragao;
Relagoes Publicas nas organizagdes; Comunicagdo organizacional integrada; Planos, projetos e
programas de RelacOes Publicas; Comunicacao digital; Comunicacdo corporativa e reputacao;
Comunicacgao e opinido publica; Gestao de crises; Assessoria e Consultoria de Imprensa; Ptblicos;
Eventos; Nome, marca, identidade e imagem; Midias sociais; e Estratégias de comunicagao nas
midias sociais.
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