Trilha de estudos — curso x concurso da Camara de Belo Horizonte
Curso on-line Concurso de Comunica¢éo Social
Correlacdo entre os modulos e topicos do curso com o conteddo programatico do edital

JORNALISTA

Maédulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicagao
organizacional e
relacdes
publicas

Comunicagao organizacional

Comunicacao institucional: conceito e aplicacdes.
Comunicacdo publica: conceito, objetivos e aplicacdes.
Comunicacdo administrativa.

Conceito de comunicagao integrada.

Politicas de comunicac¢do nas organizagdes.

Identidade organizacional, imagem e reputacao.

Cultura organizacional: estudo e aplica¢des.

Clima organizacional.

Opinido publica e suas implicagBes institucionais e politicas.
Métrica de avaliacdo de resultados.

Comunicagdo interna

Comunicacgdo interna: conceito, objetivos, planejamento e
ferramentas.
Métrica de avaliagdo na comunicagdo interna.

Relac¢Bes publicas

Organizagdo de eventos: planejamento e avaliagdo.
Opinido publica e suas implicagGes institucionais e politicas.
A linguagem adaptada aos diferentes publicos.

Assessoria de
imprensa e
relacGes com a
midia

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa: atividade, planejamento, ferramentas e
avaliacdo.
Métrica de avaliacdo da assessoria de imprensa.

RelagBes com a midia

RelagBes com a imprensa.
Release.

Gestdo de crises

Gerenciamento de crises: técnicas e ferramentas.

Comunicacgao

Comunicacgdo digital

Estratégias de divulgacdo na comunicacdo digital.
Comunicacao digital e os desafios da informacdo na
contemporaneidade.

Gestdo de conteddo em midias sociais.

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de produtos para
comunicacdo digital e midias digitais.

Linguagem das midias digitais.

Novas tecnologias e a globaliza¢cdo da informacdo.

digital e Interatividade na comunicacdo.
publicacBes Métrica de avaliacdo das midias sociais.
Principios de planejamento, orcamento, producdo e gravacao de
programas audiovisuais.
Noc¢des de arquitetura da informacdo na comunicacdo digital.
Publicacdes Informativo.
Editoracdo e producgdo Infografia.
grafica
. Marketin Gerenciamento de marca.
Marketing e & Massificacdo versus segmentacdo dos publicos.
publicidade
Publicidade
Jornalismo, Jornalismo A questdo da imparcialidade e da objetividade.
redacdo e O fendbmeno das fake news.

fotojornalismo

Principios gerais da pauta.




Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

Definicdo e elaboracdo de noticia, reportagem, entrevista, editorial,
cronica, coluna, pauta.
Critérios de selecdo, redacdo e edicdo.

Redacdo

Géneros de redacdo.
Técnicas de redacdo jornalistica: lead, sub-lead, piramide invertida.

Fotojornalismo

Fotojornalismo.

Meios de
comunicagado

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para
televisdo.

Elaboracdo de originais e roteiros.

Técnicas e elementos para captacdo, edicdo e emissdo de imagens
e sons.

Radiojornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para
radio.

Webjornalismo

Jornalismo em plataformas digitais: planejamento, producao,
instrumentos e estratégias de divulgacdo.
Propriedade cruzada dos meios de comunicagao.

. Etica.
Etica - " . .
Codigo de ética do jornalista.
Etica e Legislagdo em comunicagdo social.
legislagdo - | Leide acesso a informagdo: Lei Federal n® 12.527/2011.
Legislagdo da comunicac¢do - - . .
Regulamentacdo da profissdo de jornalista.
Regulamentacdo versus desregulamentacdo: tendéncias nacionais.
Teorias da comunicagdo Teoria da comunicacao.
Teorias e Comumca.c;ao, conce|tgs, pNaradlgmas, principais teorias.
o Papel social da comunicacdo.
histdria da

comunicagao

Teorias do jornalismo

Teoria do jornalismo.

Histdria da comunicacdo

Histdria da imprensa, do radio e da televisdo no Brasil.

PUBLICITARIO

Maddulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicagao
organizacional e
relaces
publicas

Comunicacdo organizacional

Comunicagdo organizacional.

Comunicacgdo institucional.

Comunicagdo publica.

Comunicacgdo politica.

Planejamento e elaboragdo de plano estratégico.
Comunicacgdo integrada.

Opinido publica.

A atuacdo integrada dos profissionais de comunicacdo.

As acOes de comunicacdo e a sua interdisciplinaridade com outras
areas de conhecimento e outros campos: artistico, politico,
econdmico.

Comunicacgao interna

Comunicacgdo interna (endomarketing, intranet e analise de dados).

RelagBes publicas

Opinido publica.

RelacBes da instituicdo publica com os cenarios/ambientes.
Opinido publica e comportamento: conceitos, caracteristicas e
abordagens da opinido publica.




Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

Assessoria de
imprensa e
relagdes com a
midia

Assessoria de imprensa

Rela¢Bes com a midia

Gestdo de crises

Comunicacao
digital e
publicacdes

Comunicacgao digital

Uso de redes sociais como ferramentas de comunicacao.
Monitoramento nas redes sociais.

Nocdes de SEO.

Nocdes de web analytics.

Producdo de video para midias digitais.

Linguagens eletrbnicas: a linguagem de dudio e video aplicada a
publicidade.

Publicacdes

Editoracdo e producdo
grafica

Criacdo grafica e audiovisual, infografia.

Formatos digitais de arquivo.

Uso de softwares e técnicas de producdo de imagem
(conhecimentos avancados em softwares ligados a criagdo
publicitaria.

Design e layout.

Papelaria, servicos graficos e producgdo grafica para midias
impressas.

Marketing e
publicidade

Marcas e branding.
Marketing de conteudo.
Marketing digital, estudo de tendéncias, publicos, métricas.

Marketin [ . .
& Anadlise ambiental e estratégia.
Estratégias de marketing.
Planejamento de marketing: estratégia e andlise de portfdlio.
Publicidade Praticas da publicidade: planejamento, briefing, posicionamento,

criacdo, producdo, midias.

Agéncia de publicidade e relacionamentos com fornecedores:
organizacdo, estrutura, funcgdes.

Atendimento e planejamento publicitario.

Orcamentacado e producdo grafica.

Publicidade nos ambientes web.

Tipos de pecas publicitarias.

Uso da cor na publicidade.

Redacdo publicitaria: midias impressas e audiovisuais e ambientes
digitais interativos.

Conceitos de direcdo de arte.

Pautas contemporaneas em comunicagdo publicitaria.

Modelos de contrato na cadeia de servicos de comunicacdo.
Teorias da publicidade.

Teorias sobre publicidade e propaganda.

Funcdo da Propaganda.

Psicologia da linguagem.

As teorias da motivacdo.

As teorias psicoldgicas da comunicagdo e da propaganda no
comportamento humano.

Processos de criacdo e desenvolvimento da identidade visual de
produtos e organizagdes.

Aplicacdo de cores, texturas, marcas.

Planos e estratégias de veiculacdo e publico alvo.

Midia: técnicas de programacao e veiculacdo em midias impressas,




Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

eletrénicas e digitais.

Jornalismo,
redacdo e
fotojornalismo

Jornalismo

Redacdo

Fotojornalismo Fotografia.
Jornalismo impresso
Meios de Telejornalismo
comunicagdo | Radiojornalismo
Webjornalismo
Etica.

Etica

Conceito de ética.
Cdédigos de ética publicitaria.

Etic.a € Cdédigos de autorregulamentacio publicitaria: normas-padrio do
legislagao CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentacgo).
. N Legislacdo da comunicacdo: direito do publico a informacao.
Legislacdo da comunicacdo . o . :
Legislacdo publicitaria e entidades relacionadas.
) - Teorias da comunicagdo.
) Teorias da comunicagao e
Teorias e Comunicacgdo e indUstria cultural.
histdria da

comunicagao

Teorias do jornalismo

Historia da comunicagdo

JORNALISTA E PUBLICITARIO

Conhecimentos
basicos

Portugués e redacdo oficial

Compreensdo e interpretacdo de textos de géneros variados.
Reconhecimento de tipos e géneros textuais.

Ortografia oficial.

Estrutura morfossintatica do periodo.

Classes de palavras.

Rela¢Bes de coordenacdo entre ora¢des e entre termos da oracdo.
Rela¢des de subordinacdo entre oracles e entre termos da oracdo.
Pontuacdo, crase

Concordancia e regéncia verbal e nominal.

Pronomes atonos.

Reescrita de frases e pardgrafos do texto.

Significacdo das palavras.

Substituicdo de palavras ou de trechos de texto.

Reorganizacdo da estrutura de oracGes e de periodos do texto.
Reescrita de textos de diferentes géneros e niveis de formalidade

Nocdes de informatica

Raciocinio légico

Estruturas logicas.

Conectivos, tautologia e contradicdes, implicacdes e equivaléncias,
afirmacdes e negacdes, argumento, silogismo, validade de
argumento.

Légica sentencial (ou proposicional).

Proposic¢des simples e compostas.

Légica de argumentagdo: inferéncias, dedugdes e conclusdes.
Compreensao do processo logico que, a partir de um conjunto de
hipoteses, conduz, de forma valida, as conclusdes determinadas.
Analise e interpretacdo de dados representados em tabelas e




graficos.

O curso ndo aborda quest6es de direito publico.

e Vagas para jornalistas (6) e publicitarios (2)

* Remuneragdo: RS 8.303.98 (30h)

* Inscri¢Bes: 19 de fevereiro a 19 de margo (16h)

* Taxa: RS 65,00

* Banca: Consulplan (institutoconsulplan.org.br)

* Data da prova: 28 de abril

* Prova objetiva de conhecimentos especificos (20 questdes), lingua portuguesa (20), raciocinio légico (10) e
direito publico (10)

*  Prova discursiva

e Edital: iscom.com.br/bh

e Curso on-line: iscom.com.br/cursonline

¢ Simulado comentado Consulplan: iscom.com.br/simulado

¢ Informagdes (blog): iscom.com.br/bbh



https://iscom.com.br/simulado/
https://iscom.com.br/bbh/
https://iscom.com.br/cursonline/
https://iscom.com.br/bh/

