Trilhas de estudos — curso x concurso do CREA-MS

Curso on-line Concurso de Comunica¢éo Social
Correlacdo entre os modulos e topicos do curso com o contelddo programatico do edital do Conselho Regional de
Engenharia e Agronomia de Mato Grosso do Sul

JORNALISTA

Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

Comunicacgao
organizacional
e relacGes
publicas

Comunicacdo organizacional

Comunicacdo organizacional: conceito e aplicaces.
Comunicacdo publica: conceito, objetivos e aplicaces.
Comunicagao administrativa.

Conceito de comunicacdo integrada.

Politicas de comunicacdo nas organizacdes.

Identidade organizacional, imagem e reputacdo.

Opinido publica e suas implicagBes institucionais e politicas.
Cultura organizacional: estudo e aplicacdes.

Clima organizacional.

Comunicacdo interna

Comunicacado interna: conceito, objetivos, planejamento e
ferramentas.
Métricas de avaliagdo em comunicagdo interna.

Relag¢des publicas

Organizacdo de eventos: planejamento e avaliacdo.

Assessoria de
imprensa e
relagdes com a
midia

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa: atividade, planejamento, ferramentas e
avaliagdo.

Estratégias de divulgacdo na comunicagado digital.

Métricas de avaliacdo em assessoria de imprensa.

Rela¢des com a midia

Rela¢des com a imprensa.
Release.

Gestdo de crises

Gerenciamento de crises: técnicas e ferramentas.

Comunicacao

Comunicacgao digital

Comunicacdo digital e os desafios da informacdo na
contemporaneidade.

Novas tecnologias e a globaliza¢cdo da informacao.
Interatividade na comunicacao.

Técnicas de planejamento, criacdo e dire¢do de produtos para
comunicacdo digital e midias digitais.

Gestdo de conteldo em midias sociais.

Linguagem das midias digitais.

Estratégias de divulgacdo na comunicacdo digital.

Nocdes de arquitetura da informacdo na comunicacdo digital.
Produtos audiovisuais: Elaboracdo de originais e roteiros.

digital e Técnicas de redacdo, producdo e execucdo de produtos
publicacdes audiovisuais de conteudo informativo, educativo e de mobilizagdo
social.
Principios de planejamento, orcamento, producdo e gravacao de
programas audiovisuais.
Técnicas e elementos para captacdo, edicdo e emissdo de imagens
e sons.
Métricas de avaliagdo em midias sociais.
Publica¢des Informativo.
Editoracdo e producgdo Infografia.
grafica
Marketing e Marketing Gerenciamento de marca.
publicidade Massificacdo versus segmentacdo dos publicos.




Mddulos Tépicos do curso Conteldo programatico do concurso
Publicidade
Principios gerais da pauta.
Definicdo e elaboracdo de noticia, reportagem, entrevista, editorial,
. cronica, coluna, pauta.
Jornalismo o ~ ~ -
Critérios de selecdo, redacdo e edicdo.
, A questdo da imparcialidade e da objetividade.
Jornalismo, N
~ O fendmeno das fake news.
redacdo e
fotojornalismo Géneros de redacdo.
~ Técnicas de redacdo jornalistica: lead, sub-lead.
Redacdo

Piramide invertida.
A linguagem adaptada aos diferentes publicos.

Fotojornalismo

Fotojornalismo.

Meios de
comunicagao

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para
televisdo.

Radiojornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para
radio.

Webjornalismo

Jornalismo em plataformas digitais: planejamento, producao,
instrumentos e estratégias de divulgacdo.
Propriedade cruzada dos meios de comunicagao.

.. Etica.
Etica - " . .
, Codigo de ética do jornalista.
Eticae
legislaco Legislagdo em comunicagdo social.
Legislacdo da comunicacdo |Regulamentacdo da profissdo de jornalista.
Regulamentacdo versus desregulamentacdo: tendéncias nacionais.
Teoria da comunicacao.
Teorias e Teorias da comunicagao Comunicacdo social: papel social da comunicacédo.
o Comunicagdo, conceitos, paradigmas, principais teorias.
histdria da 599, P gMmas, p P

comunicagao

Teorias do jornalismo

Teoria do jornalismo.

Histdria da comunicacdo

Histdria da imprensa, do radio e da televisdo no Brasil.

PUBLICITARIO

Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

Comunicacao
organizacional
e relacGes
publicas

Comunicagao organizacional

Comunicagao organizacional.

Gestdo estratégica da comunicacdo organizacional.
Comunicacao publica: conceito de comunicacdo publica.
Conceito de opinido publica.

Instrumentos de comunicacao publica.

Comunicacado corporativa: identidade, imagem e reputacdo
corporativas.

Comunicacgdo integrada.

Elaboracdo de projetos: etapas, cronogramas, metas, indicadores
de resultados e afericdo de resultados.

Responsabilidade social corporativa.

Comunicagao interna

Comunicagao interna.

Endomarketing: planejamento editorial de publica¢des internas,
campanhas e veiculos internos (intranet e outros), programas de
incentivo, projetos de integracdo, motivacdo e comprometimento.




Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

Relac¢des publicas

Relagdes publicas.

Planejamento das relacSes publicas: diagndstico (oportunidades e
ameacas).

Selecdo e segmentacdo de publico-alvo.

Assessoria de
imprensa e
relacGes com a
midia

Assessoria de imprensa

RelagBes com a midia

Gestdo de crises

Comunicagdo de crise.

Comunicacgao

Comunicacao digital

Comunicacao on-line.

Temas emergentes da comunicacao.

Novas tecnologias de comunicacgdo.

Midias web e digitais.

Midias sociais (redes sociais, blogs, podcasts, wikis etc.).

digital e Nog¢des de edi¢do de video.
publicacGes Analise da relagdo entre a publicidade e as novas tecnologias.
Publicacdes
Editoracdo e producdo Nocdes de design grafico e editoracdo eletronica usando os
grafica softwares Photoshop, CorelDraw, InDesign, Illustrator.
Marketing e Marketing: conceito e técnicas.
publicidade Marketing Marketing digital.
Gestdo de marcas.
Publicidade Publicidade: conceito e finalidades.

Campanha publicitaria: objetivos e processos de criacdo, efeitos de
uma campanha sobre a imagem institucional de uma empresa,
concorréncia entre anuncio publicitdrio e outras formas de
divulgacdo institucional, producdes publicitarias em midias digitais
e off-line.

Analise da relagdo entre a publicidade e as novas tecnologias.
Midia: planejamento, desenvolvimento e implementacdo de
planos, estratégias omnichannel e mensuracao.

Producéo e linguagem publicitéria: técnicas de producdo
publicitaria, criativos, estética publicitaria, filme publicitario,
narrativa publicitdria, persuasao, técnicas de redacdo e estilo
(copyright).

Linguagem cinematografica: roteiros e estética para videos.
Aspectos histéricos da publicidade no Brasil.

Promocdes.

Administracdo de propaganda e publicidade.

Publicidade legal.

Coeréncia textual: metarregras da repeti¢do, progressdo, ndo
contradicdo e relagdo.

Reconhecimento dos aspectos intrinsecos (contelddo e esséncia) e
extrinsecos (forma e estilo) do texto.

Qualidades de harmonia, coesdo, coeréncia, concisdo, objetividade
e clareza, correcdo gramatical e dominio do tema.

Vicios de prolixidade, linguagem rebuscada, pensamento
superficial.

Argumentacdo fragil.

Texto e contexto sociopolitico e cultural.

Retdrica: fundamentos de retdrica.

Teoria da argumentacdo: formas de raciocinio, raciocinio e
argumento, deducdo e inducdo, raciocinio categérico-dedutivo.




Mddulos Tépicos do curso Conteldo programatico do concurso

Vicios de raciocinio.

) Jornalismo
Jornalismo,
redacdo e Redagdo
fotojornalismo Fotografia Nocdes de fotografia.

Jornalismo impresso

Meios de Telejornalismo

comunicacdao | Radiojornalismo

Webjornalismo

Etica e Etica Cdédigo de ética do profissional de propaganda.

legislagdo Legislacdo da comunicacdo

Fundamentos da comunicacdo.
Teorias da comunicacao Teorias da comunicacgao.
Sociologia da comunicagao.

Teorias e
histéria da

comunicacdo Teorias do jornalismo

Histéria da comunicacao

JORNALISTA E PUBLICITARIO

Médulos Tépicos do curso Conteldo programatico do concurso

Compreensdo e interpretacdo de textos.
Sequéncias textuais.

Géneros textuais/discursivos.

Coeréncia e coesdo textuais.

Portugués e redacdo oficial |Concordancia e regéncia nominal e verbal.
Classes de palavras.

Organizacdo sintatica e de paragrafos.
Pontuacao.

Conhecimentos Relagdes semanticas entre palavras.

basicos . o
Dispositivos, hardware e software.

Sistema operacional (Windows).

Internet.

Nocdes de informatica Microsoft Office (editor de texto Word 2021, planilha eletronica
Excel, apresentacdo PowerPoint).

Correio eletronico (e-mail).

Videoconferéncias (Teams e Meet).

Raciocinio légico

O curso ndo aborda questdes de ética no servico publico, direito administrativo e legislacdo do Confea/Crea.

¢ Vagas (CR) para jornalistas e publicitarios

e Remunerac3o inicial: RS 5.695,25 (retificado) + beneficios (RS 1.000,00 de auxilio-alimentacdo, assisténcia
médica e vale-transporte)

*  Carga horaria: 25h jornalista e 30h publicitario

* Inscri¢Bes até 21 de fevereiro

* Taxa: RS 100,00

* Banca: Instituto Selec¢do (institutoselecao.org.br)

* Data e local da prova: 30 de margo (retificado), em Campo Grande



Prova objetiva de conhecimentos especificos (15 questdes), lingua portuguesa (10), nocSes de informatica
(5), ética no servico publico (5), direito administrativo (5) e legislacdo do Confea/Crea (10)

Prova discursiva

Edital: iscom.com.br/crea-ms

Curso on-line: iscom.com.br/cursonline

Trilha de estudos: iscom.com.br/xcrea-ms

Radar dos concursos: iscom.com.br/radar

InformacgGes adicionais (blog): iscom.com.br/bcrea-ms



https://iscom.com.br/cursonline/
https://iscom.com.br/bcrea-ms/
https://iscom.com.br/xcrea-ms/
https://iscom.com.br/crea-ms/
https://iscom.com.br/radar/

