
Concurso para ingresso no quadro técnico do corpo auxiliar da Marinha em 2025 (CP-T/2025)
COMUNICAÇÃO SOCIAL 

Conteúdo programático

FUNDAMENTOS DA COMUNICAÇÃO
Conceitos, teorias, objetivos, modelos, métodos e meios.
Comunicação de massa.
Efeitos e meios da comunicação de massa.
A sociedade em rede.
Componentes fundamentais da comunicação de massa.
Cultura da convergência.

JORNALISMO
Conceitos, teorias, críticas e tendências.
Linguagem jornalística multimeios: jornalismo impresso, fotojornalismo, telejornalismo, 
radiojornalismo, jornalismo digital e on-line.
Mídias convergentes.
Características dos meios jornalísticos.
Características do texto jornalístico.
Redação, estilo e edição.
Entrevista: tipos e classificação das entrevistas.
Reportagem: conceitos, características, modelos, aberturas e formas de narrativas, pauta e fontes.
Notícia: características, critérios, classificação, elementos, tipos de lead (lide) e técnicas.
Ética.

PUBLICIDADE, PROPAGANDA e MARKETING
Conceitos, teorias e técnicas.
Pesquisa e planejamento de campanha publicitária.
Briefing.
Redação e texto publicitário.
Marketing: conceitos, princípios, canais, tendências e processos de marketing.
Pesquisa e planejamento de marketing.
Desenvolvimento de oportunidades e estratégias de marketing.
Desenvolvimento do mix de marketing.
Marketing de conteúdo.
Marketing digital.
Marca: valor, posicionamento e gerenciamento.
Produção gráfica e design gráfico.
Editoração, fechamento de arquivos e pré-impressão.
Processos de impressão.
Acabamento.
Tipologia

RELAÇÕES PÚBLICAS
Conceitos, teorias, processos, objetivos, pesquisa, auditoria, mercado e produtos.
Teorias, estratégias de relações públicas.
A comunicação nas organizações: conceitos e técnicas.
Estratégias de comunicação nas organizações: planejamento, plano, gestão e mensuração.



Relações Públicas nas organizações.
Comunicação organizacional integrada.
Planos, projetos e programas de relações públicas.
Comunicação digital.
Comunicação corporativa ereputação.
Comunicação e opinião pública.
Gestão de crises.
Assessoria e consultoria de imprensa.
Públicos.
Eventos.
Nome, marca, identidade e imagem.
Estratégias de comunicação nas mídias sociais.
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Dados do concurso
Vaga para comunicação social
Remuneração: R$ 9.070,60 (inclusos os adicionais)
Requisito: ) ter menos de 35 anos de idade em 30/6/2026
Banca: Marinha (ingressonamarinha.mar.mil.br)
Inscrição: 30 de abril a 14 de maio
Taxa: R$ 140,00
Data e locais da prova: 29 de junho, em Angra dos Reis, Rio de Janeiro, Nova Friburgo e São Pedro 
da Aldeia (RJ), Vila Velha (ES), Belo Horizonte, Salvador, Natal, Olinda (PE), Fortaleza, Belém, São 
Luís, Porto Alegre e Rio Grande (RS), Florianópolis, Ladário (MS), Brasília, Manuais, São Paulo e 
Santos (SP)
Prova objetiva de conhecimentos profissionais (fundamentos da comunicação, jornalismo, 
propaganda, marketing e relações públicas)
Redação
Prova de títulos e outros testes
Edital: iscom.com.br/marinha25
Curso on-line: iscom.com.br/marinha/
Conteúdo programático e bibliografia: iscom.com.br/xmarinha25/
Informações adicionais: https://iscom.com.br/bmarinha25/


