Trilha de estudos — curso x concurso da Camara de Pogos de Caldas, MG
Curso on-line Concurso de Comunica¢éo Social
Correlacdo entre os mddulos e topicos do curso com o contelddo programatico do edital

Maédulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicagao
organizacional e
relaces
publicas

Comunicacdo organizacional

Comunicacdo organizacional: criar, apresentar, implantar, gerar,
propor, coordenar, executar e desenvolver politicas e estratégias
que atendam as necessidades de relacionamento da organizagao
com seus publicos.

Comunicacgdo publica: implantar, coordenar, desenvolver e dirigir
acdes em Orgdos publicos.

Planejamento de comunicacdo.

Comunicacgdo estratégica.

Acompanhar assuntos de interesse publico afetos a organizacdo.
Definir conceitos e sugerir politicas de comunicagdo.
Comunicacdo institucional ou empresarial: conceitos,
instrumentos.

Pesquisa de mercado.

Comunicacao interna

Comunicagdo interna: criar, apresentar, implantar, gerar, propor,
coordenar, executar e desenvolver politicas e estratégias que
atendam as necessidades de relacionamento da organizacdo com
seus publicos.

Endomarketing.

RelacGes publicas

RelacBes publicas.

Eventos: conceber, criar, planejar, implantar e avaliar eventos e
encontros institucionais que tenham carater informativo para
construir e manter imagem organizacional ou os interesses sociais
e civicos de acordo com as necessidades especificas da
organizagao.

Assessoria de
imprensa e
relagdes com a
midia

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa.

Rela¢des com a midia

Relagdes com a midia.

Gestdo de crises

Comunicagao

Comunicacdo digital

Interatividade na comunicacdo.
Novas tecnologias e a globaliza¢cdo da informacao.

- PublicagBes
digital e ¢
icacs ) - N NogGes de editoragdo eletrdnica.
publicacbes Editoracdo e produgdo ¢ ) .g i ~ . . ~
4fica Planejamento editorial: ilustracGes, cores, técnicas de impressao,
g diagramacado.
Marketing e Marketing Marketing: conceitos bdsicos.
publicidade Planejamento estratégico com orientacdo para o mercado.

O papel das atividades mercadoldgicas nas organizacoes.
Pesquisa de mercado e o sistema de informacdes.

Analise do ambiente empresarial.

Analise do comportamento de compradores e consumidores.
Massificacdo versus segmentacdo dos publicos.

Analise de setores concorrentes.

Identificacdo de segmentos de mercado.

Diferenciacdo e posicionamento de oferta.

O papel dos intermediarios no sistema de distribuicdo.
Vantagens e desvantagens dos sistemas de distribuicdo diretos.
Administracdo de canais.




Modulos

Tépicos do curso

Conteldo programatico do concurso

O conceito de servico em marketing e em logistica de distribuicdo.
O conceito de marketing de relacionamento.
Gerenciamento da cadeia de suprimentos.

Publicidade

Atividade publicitaria: a agéncia de propaganda.

Nogdes de marketing e comunicagéo.

Planejamento e criacado.

Pesquisa de mercado.

Producédo de pecas publicitarias.

Midia.

Terminologias da propaganda: conceitos, pratica da publicidade.

Jornalismo,
redacdo e
fotojornalismo

Jornalismo

Jornalismo: conhecimentos basicos de midias e suas caracteristicas.
Producdo e edicdo em jornalismo impresso, radiojornalismo,
telejornalismo e jornalismo on-line.

Redacdo

Redacdo jornalistica.

Fotojornalismo

Meios de
comunicagao

Jornalismo impresso

Jornalismo impresso.

Telejornalismo

Telejornalismo

Radiojornalismo

Radiojornalismo

Webjornalismo

Jornalismo on-line.

Etica

Codigos de ética.
Etica na comunicacdo: papel social do comunicador.

Legislacdo em comunicacgado social.

Etica e Constituicdo da Republica (titulo VIII, capitulo V).
legislaco Regulamentacdes profissionais.
Legislacdo da comunicacdo |Lei de Acesso a Informacdo (Lei n® 12.527/2011).
Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n2 13.709/2018).
Normas da propaganda.
NocBes sobre normas da publicidade governamental.
. - Teoria da comunicagdo: conceitos, paradigmas, principais teorias e
) Teorias da comunicagdo . . i
Teorias e as novas tendéncias da pesquisa sobre os mass media.
histdria da

comunicagao

Teorias do jornalismo

Histdria da comunicacdo

Conhecimentos
basicos

Portugués e redacdo oficial

Compreensdo e interpretacdo de textos.
Denotagao e conotacgao.

Figuras.

Coesdo e coeréncia.

Tipologia e género textual.

Significacdo das palavras.

Emprego das classes de palavras.
Sintaxe da oracdo e do periodo.
Pontuacao.

Concordancia e regéncia verbal e nominal.
Estudo da crase.

Semantica e estilistica.

NocBes de informatica

Raciocinio légico

Compreensdo de estruturas légicas de relacdes arbitrarias.
Compreensdo e elaboragdo da légica das situacbes por meio de:
raciocinio verbal, matematico, sequencial, orientagdo espacial e




Mddulos Tépicos do curso Conteldo programatico do concurso

temporal.

Compreensdo do processo logico que, a partir de um conjunto de
hipoteses, conduz, de forma valida e conclusdes determinadas.
Légica de argumentacdo: analogias, inferéncias, dedugbes e
conclusdes.

Diagramas logicos.

Principios de contagem e probabilidade.

O curso ndo aborda questdes de matematica (somente raciocinio légico), conhecimentos de direito e legislacdo
municipal.

* Vaga para comunicagao

e Remunerac3o: RS 6.256,07 (40h) + beneficios (refei¢do e alimentacdo)

¢ InscricGes: 28 de maio a 27 de junho (16h)

* Taxa: RS 80,00

¢ Banca: Consulplan (institutoconsulplan.org.br)

e Data da prova: 4 de agosto

* Prova objetiva de conhecimentos especificos (15 questdes, peso 2), lingua portuguesa (15), matematica (10)
raciocinio légico (5) conhecimentos de direito (10) e legislagao (5)

* Prova discursiva

e Edital: iscom.com.br/pocos

e Curso on-line: iscom.com.br/cursonline

¢ Simulado comentado Consulplan: iscom.com.br/simulado

* Informacgdes adicionais: iscom.com.br/bpocos



https://iscom.com.br/cursonline/
https://iscom.com.br/simulado/
https://iscom.com.br/bpocos/
https://iscom.com.br/pocos/

