Concurso do Transpetro
Curso on-line Concurso de Comunicag¢éo Social
Correlacdo entre os médulos e topicos do curso com o contelddo programatico do edital da Petrobras Transporte

S.A.

JORNALISTA

Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicacao
organizacional e
relacGes
publicas

Comunicacao organizacional

Comunicacgdo organizacional.

Comunicacdo publica: conceito, objetivos e aplicacdo.
Comunicagao corporativa: gestdao, imagem, posicionamento.
Planejamento estratégico da comunicacao.

Comunicagdo integrada.

Opinido publica e suas implicac®es institucionais e politicas.

Comunicacao interna

Comunicacgao interna.

RelagGes publicas

Opinido publica.
Fronteiras com as relagGes publicas.

Assessoria de
imprensa e
relacGes com a
midia

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa: atividade, planejamento, ferramentas e
avaliacdo.

Rela¢des com a midia

Rela¢des com a imprensa.
Midia training.

Gestdo de crises

Gestdo de crises.

Comunicagao

Comunicagdo digital

Comunicacdo digital e os desafios da informacdo na
contemporaneidade.

Chat GTP, redes sociais e informacao.

Midias web e digitais.

Midias sociais (LinkedIn, Facebook, Instagram, Twitter, wikis, blogs,
podcasts).

digital e ) ) L
L Hipertexto e hipermidia.
publica¢Bes . e - .
Métricas de avaliagdo em midias sociais.
Publicacdes
Editoracdo e producdo
grafica
Marketing e Marketing Comunicagdo integrada ao marketing.
publicidade Publicidade Fronteiras com a publicidade.
Jornalismo.
Critérios de noticiabilidade.
Reportagem e a identificacdo da noticia, producdo de pauta.
Técnicas de entrevista, reportagem, pesquisa jornalistica.
. Jornalismo Géneros e formatos jornalisticos para diferentes meios de
Jornalismo, L
~ comunicacdo.
redacdo e R
. . O fendbmeno das fake news.
fotojornalismo ~ . .
Producdo e edicdo textuais.
Narrativas audiovisuais e edicdo jornalistica para diferentes janelas.
Redacdo Redacdo jornalistica.

Fotojornalismo

Meios de
comunicagao

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Radiojornalismo




Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Webjornalismo

Webjornalismo.

Ciberjornalismo: tecnologia e informacao.

Jornalismo em plataformas digitais: planejamento, producao,
instrumentos e estratégias de divulgacdo.

Etica na comunicaco.

. Etica Cdédigo de ética do jornalista.
Eticae A ética nas diferentes plataformas e nas empresas jornalisticas.
legislacdo ] }
T L Legislacdo na comunicacdo.
Legislacdo da comunicacdo s ) )
Legislacdo do jornalismo.
Teorias da comunicacgdo: escolas, paradigmas e modelos.
) L Sociologia da comunicagdo.
. Teorias da comunicagdo o
Teorias e Comunicacgdo e cultura de massa.
histéria da Os estudos culturais na comunicacao.

comunicagao

Teorias do jornalismo

Teorias do jornalismo.

Histéria da comunicagao

PUBLICITARIO

Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicacgao
organizacional e
relacGes
publicas

Comunicacao organizacional

Comunicacdo organizacional.

Comunicacgdo publica: conceito, objetivos e aplicacdo.
Comunicagao corporativa: gestao, imagem, posicionamento.
Planejamento estratégico da comunicacao.

Comunicacgdo integrada.

Opinido publica.

Pesquisa de imagem, opinido e mercado.

Responsabilidade social e sustentabilidade.

Comunicagao interna

Relag¢des publicas

Opinido publica e suas implicacBes institucionais e politicas.

Assessoria de
imprensa e
relacGes com a
midia

Assessoria de imprensa

Rela¢des com a midia

Gestdo de crises

Comunicagao

Comunicacdo digital

Comunicacdo digital e os desafios da informacdo na
contemporaneidade.

Hipertexto e hipermidia.

Chat GTP, redes sociais e informacao.

Midias web e digitais.

Midias sociais (LinkedIn, Facebook, Instagram, Twitter, wikis, blogs,

digital e deasts)
publicacdes pOaCasts). .
Cibercultura e producdo digital.
Publicacdes
Editoracdo e producdo
grafica
Comunicacdo integrada ao marketing
Marketing e Marketin i;(a)xgtiio iurlri;:rl]znedsisg]rgtl:vo
publicidade & g P '

Marketing verde e consumo sustentavel.
Planejamento de marketing.




Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comportamento do consumidor e segmentagao.

Marca: conceito de marca, gerenciamento de marca, agregacao de
valor e consolidacdo de imagem.

Pesquisa de opinido.

Branding.

Publicidade

Publicidade e propaganda.

Teorias da publicidade.

Planejamento publicitario

Publicidade e culturas urbanas.

Publicidade social e ativismo.

Posicionamento na propaganda.

Conceito de criacdo.

Criacdo e direcdo de arte.

Design.

Atendimento.

Midia.

Redacdo publicitaria.

Técnicas de producdo de campanhas de propaganda e pecas
publicitarias.

Comunicacdo visual para a criacdo publicitaria: dominio
instrumental.

Producdo grafica.

Producdo de radio, TV e cinema.

Pesquisa de midia.

Métricas de avaliacdo na publicidade digital.

Jornalismo,
redacdo e
fotojornalismo

Jornalismo

O fendmeno das fake news.

Redacdo

Fotojornalismo

Meios de
comunicagao

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Radiojornalismo

Webjornalismo

Webjornalismo.
Ciberjornalismo: tecnologia e informacdo.

Etica e Etica Etica na comunicaggo.
legislagdo Legislacdo da comunicacdo |Legislacdo na comunicacdo.
Fundamentos da comunicacdo.
Teorias da comunicacgdo: escolas, paradigmas e modelos.
Teorias e Teorias da comunicagdo Sociologia da comunicacdo.
L Comunicacdo e cultura de massa.
histdria da

comunicagado

Os estudos culturais na comunicacgado.

Teorias do jornalismo

Historia da comunicagdo

RELACOES PUBLICAS

Maddulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicagao
organizacional e

Comunicagdo organizacional

Comunicacgdo organizacional.
Comunicacgdo publica: conceito, objetivos e aplicacdo.




Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

relacGes
publicas

Opinido publica.

Comunicagao corporativa: gestao, imagem, posicionamento.
Planejamento estratégico da comunicacao.

Politicas de comunicacdo nas organizagdes.

Conceito de comunicagao integrada.

Identidade organizacional, imagem e reputacao.

Pesquisa de opinido publica: métodos, ferramentas e aplicacGes.
Clima organizacional.

Cultura organizacional.

Sustentabilidade e responsabilidade social.

Comunicacao interna

Comunicacdo interna: conceitos, objetivos, planejamento e
ferramentas.

Relac¢des publicas

Relagdes publicas.

Publicos: estudo e segmentacdo.

Opinido publica e suas implicacGes institucionais e politicas.
Planejamento de relag®es publicas.

Organizacdo de eventos: planejamento e avaliacdo.
Cerimonial e protocolo.

Rela¢des publicas comunitarias.

Assessoria de
imprensa e
relacdes com a
midia

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa: atividade, planejamento, ferramentas e
avaliacdo.

Rela¢des com a midia

RelagBes com a imprensa.
Midia training.

Gestdo de crises

Gerenciamento de crises: técnicas e ferramentas.

Comunicacao

Comunicacao digital

Comunicacdo digital e os desafios da informacdo na
contemporaneidade.

Gestdo de conteddo em midias sociais.

Chat GTP, redes sociais e informacao.

Midias web e digitais.

Midias sociais (LinkedIn, Facebook, Instagram, Twitter, wikis, blogs,

digital e
L podcasts).
publicagBes ) : -
Hipertexto e hipermidia.
Publicagdes
Editoracdo e producdo
grafica
Comunicacgdo integrada ao marketing.
Marketing e Marketing Marketing de relacionamento.
publicidade Marketing cultural e esportivo
Publicidade
. Jornalismo O fendbmeno das fake news.
Jornalismo,
redacdo e Redacdo

fotojornalismo

Fotojornalismo

Meios de
comunicagao

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Radiojornalismo

Webjornalismo

Webjornalismo.
Ciberjornalismo: tecnologia e informacao.




Modulos

Tépicos do curso

Conteudo programatico do concurso

Etica na comunicacso.

comunicagado

) Etica Etica em relacdes publicas.

Enc.a e Etica empresarial.

legislacdo

s N Legislagdo em relagBes publicas.
Legislagdo da comunicagdo g‘ QN ¢ . pN
Legislagdo na comunicacdo.
Teorias da comunicagdo: escolas, paradigmas e modelos.
i . . Sociologia da comunicacdo.
Teorias e Teorias da comunicac3o glad : Z
histéria da Comunicagdo e cultura de massa.

Os estudos culturais na comunicacao.

Teorias do jornalismo

Histdria da comunicagao

JORNALISTA, PUBLICITARIO E RELAGOES PUBLICAS

Conhecimentos
basicos

Portugués e redacdo oficial

Compreensao de textos.

Ortografia oficial.

Mecanismos de coesdo textual.
Significacdo das palavras.

Emprego de tempos e modos verbais.
Emprego das classes de palavras.
Coordenacdo e de subordinacgdo.
Emprego dos sinais de pontuacdo.
Concordancia e regéncia verbal e nominal.
Emprego do sinal indicativo de crase.
Colocagdo dos pronomes atonos.

Nocbes de informatica

Raciocinio légico

O curso ndo aborda questdes de inglés, sustentabilidade, politica, economia, negdcios e cultura.

e Vagas para jornalista, publicitario e RP (CLT)
e Remuneragdo minima: RS 12.739,70
* InscricGes até 30 de outubro (16h)

* Taxa: RS 100,00

* Banca: Cesgranrio (cesgranrio.org.br)
* Data e locais da prova: 10 de dezembro, no Rio de Janeiro ou Niteroi

* Prova objetiva de conhecimentos especificos (50 questdes), lingua portuguesa (10) e inglés (10)
e Edital: iscom.com.br/transpetro

¢ Curso on-line: iscom.com.br/cursonline

¢ Simulado Cesgranrio: iscom.com.br/simulado
* Informacg@es adicionais: iscom.com.br/btranspetro



https://iscom.com.br/transpetro
https://iscom.com.br/btranspetro
https://iscom.com.br/simulado
https://iscom.com.br/cursonline

