Trilhas de estudos do concurso da Camara de Vigosa, MG
Apostila e curso on-line de conhecimentos especificos de Comunicagéo Social
Correlacdo entre os capitulos da apostila e os médulos do curso com o contetddo programatico do edital

Capitulos/apostila — médulos/curso

Conteudo programatico do concurso

Comunicacao organizacional

Comunicacdo organizacional: conceito e aplicacdes.
Conceito de comunicacdo integrada.

Politicas de comunicacdo nas organizacdes.

Identidade organizacional, imagem e reputacdo.

Clima organizacional.

Cultura organizacional: estudo e aplicacdes.

Comunicacdo publica: conceito, objetivos e aplicacdes.
Comunicacdo administrativa.

Opinido publica e suas implicacdes institucionais e politicas.
Mobilizacdo social.

Comunicacdo interna

Comunicagdo interna: conceito, objetivos, planejamento e ferramentas.
Métricas de avaliagdo em comunicagdo interna.

Relacdes publicas

Organizacdo de eventos: planejamento e avaliacdo.

Assessoria de imprensa

Assessoria de Imprensa: atividade, planejamento, ferramentas e avaliacdo.
Métricas de avaliagdo em assessoria de imprensa.

Rela¢des com a midia

Rela¢des com a imprensa.
Release.

Gestdo de crises

Gerenciamento de crises: técnicas e ferramentas.

Comunicacdo digital

Comunicacao digital e os desafios da informacdo na contemporaneidade.
Novas tecnologias e a globalizacdo da informacao.

Interatividade na comunicacao.

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de produtos para comunicacdo
digital e midias digitais.

Linguagem das midias digitais.

Estratégias de divulgacdo na comunicacdo digital.

NocBes de arquitetura da informacdo na comunicacdo digital.

Produtos audiovisuais: elaboracdo de originais e roteiros.

Técnicas de redacdo, producdo e execucdo de produtos audiovisuais de
conteudo informativo e educativo.

Principios de planejamento, orcamento, producdo e gravacdo de programas
audiovisuais.

Técnicas e elementos para captacdo, edicdo e emissdao de imagens e sons.
Gestdo de contelddo em midias sociais.

Métricas de avaliacdo em midias sociais.

Design e producdo grafica Infografia.
Publicacdes Informativo.
Marketing Massificagdo versus segmentacdo dos publicos.

Gerenciamento de marca.
Plano de comunicagdo de marketing:
* Missdo, visdo e valores da organizacdo;
* QObjetivos e estratégias de marketing;
* Objetivos e estratégias de comunicacao;
* Problema de comunicacédo;
* QObjetivo de comunicacdo;
* Descricdo do publico-alvo da comunicacdo;
* Estratégias de comunicacéo;




* AcGes de comunicacgdo;
* Posicionamento: 0 que comunicar;
* Meios para a difusdo da comunicacdo;
* Verba e orcamento de campanha.
Analise da situacdo de mercado:
¢ Ambiente externo;
* Macroambiente;
* Ambiente fisico, geografico e natural;
* Ambiente demogréfico;
*  Ambiente politico e econémico;
* Ambiente legislativo;
* Ambiente tecnoldgico;
* Ambiente cultural e social;
* Mercado-alvo da organizacao;
* Microambiente;
* Fornecedores e distribuidores;
* Analise das organizacGes congéneres;
* Andlise dos demais publicos estratégicos;
* Ambiente interno;
* Analise SWOT;
* Pesquisa de mercado.
Marketing politico.

Publicidade

Jornalismo

Principios gerais da pauta.

Definicdo e elaboracdo de noticia, reportagem, entrevista, editorial, cronica,
coluna, pauta.

A questdo da imparcialidade e da objetividade.

Critérios de selecdo, redacdo e edicdo.

O fendbmeno das fake news.

Redacdo

Géneros de redacéo.
Técnicas de redacdo jornalistica: lead, sub-lead, piramide invertida.
A linguagem adaptada aos diferentes publicos.

Fotojornalismo

Fotojornalismo.

Jornalismo impresso

Telejornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para televisao.

Radiojornalismo

Técnicas de planejamento, criacdo e direcdo de programas para radio.

Webjornalismo

Jornalismo em plataformas digitais: planejamento, producdo, instrumentos e
estratégias de divulgacdo.

Etica

Etica.
Cdédigo de ética do jornalista.

Legislagdo da comunicagdo

Legislagdo em comunicagdo social.

Regulamentacdo da profissdo de jornalista.

Regulamentagdo versus desregulamentagdo: tendéncias nacionais.
Lei de acesso a informacdo (12.527/2011).

Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD)

Teorias da comunicagao

Teoria da comunicagdo
Papel social da comunicacdo.
Comunicacdo, conceitos, paradigmas, principais teorias.

Teorias do jornalismo

Teoria do jornalismo.

Histéria da comunicagdo

Histéria da imprensa, do radio e da televisdo no Brasil.




Vaga para comunicador social

Remunerac3o inicial: RS 4.587,63 (40h)

InscricBes: 12 de junho a 14 de julho

Taxa de inscricdo: RS 100,00

Banca: CefetMinas (concurso8.fundacaocefetminas.org.br)
Data das provas: 17 de agosto

Prova objetiva de conhecimentos especificos (10 questdes, peso 3), lingua portuguesa (20, peso 2),
legislacdo (20), no¢Ges de administracdo publica (10)
Prova discursiva

Edital: iscom.com.br/vicosa

Curso on-line: iscom.com.br/cursonline

Apostila: iscom.com.br/apostila

Trilha de estudos: iscom.com.br/xvicosa

Informac&es adicionais (blog): iscom.com.br/bvicosa



